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Bu dersin amac1 6grencilere pazarlama iletigimini olusturan ilke ve uygulamalar
hakkinda bilgi vererek miisteriler ve diger paydaslar ile basarili iliskiler
gelistirilmesine yonelik stratejik bir iletisim faaliyeti olan pazarlama iletisiminin
isletme igerisinde planlanma, gelistirilme ve yiiriitiilme siireglerinin, bu siire¢leri
etkileyen faktorlerin ve gevresel kosullarin anlagilmasini saglamaktir.

Dersi amacimi gergeklestirmek igin neler yapilacagi...

Dersin basariyla tamamlanmasi, gerekli okuma ve faaliyetlerin yapilmis olmasi
durumunda &grenciler su yetkinliklere sahip olacaklar:

1.

2.

Pazarlama iletigsiminin énemini ve kapsamini yorumlayabilecektir iletigim
kavrami ve slrecini agiklar.

Pazarlama iletisimi ve unsurlarini tanimlar. Kurumlar ve tiketiciler igin
pazarlama iletisiminin dnemini betimler.

Pazarlama iletisimindeki temel gelismeleri betimler.Pazarlama iletisimi
yaklasim ve uygulamalarini tartisabilecektir.

Geleneksel pazarlama iletisimi yaklagimini ve uygulamalarini agiklar.
Bitunlesik pazarlama iletisimini yaklasimini ve gelisme nedenlerini
betimler. Butlnlesik pazarlama iletisiminin yararlarini ve zorluklarini
yorumlar.

Geleneksel ve bitinlesik yaklagimlari yorumlar. Pazarlama iletisimi
etkinlerini ayirt edebilecektir.

Tutundurma karmasi olarak; reklam, halkla iligkiler ve duyurum, satis
tutundurma ve Kisisel satigi betimler.

Pazarlama karmasi unsurlarindan; Urin, dagitim ve fiyatin iletisim
boyutunu yorumlar.

Dogrudan pazarlama, sponsorluk, amaca yonelik pazarlama ve marka
yerlestirme gibi diger pazarlama iletisimi unsurlarini érneklendirir.

10. Butdnlesik bir yaklagimla pazarlama iletisimi plani gelistirir.



11. Pazarlama iletisiminde
yorumlayabilecektir. Tiketicilerdeki degismeleri ve bunlarin pazarlama
iletisimi uygulamalarina etkilerini sorgular.

12. Teknolojideki degismeleri ve pazarlama iletisimine etkisini érneklendirir.
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HAFTALIK PROGRAM
Hafta  Konular On Hazirhik (Okumalar)
| Pazarlama iletisimi  Kavrami ve Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabr ilgili
© [Kapsami bolim
5 Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabi
" Bltiinlesik Pazarlama iletigimi boliim
3 Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabi
" |Reklam Etkinlikleri ve Yénetimi bolim
4 Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabi
" Halkla iliskiler Tiirleri ve Araclari boliim
5 Kisisel Satis ve Satis Giicli Pazarlama lletisimi Yonetimi kitabi
© Yoénetimi bolim
6 Satis  Tutundurma Karmasl ve Pazarlama Iletisimi Yonetimi kitabi
© Yoénetimi bolim
7 Uriin ve Ambalajin Pazarlama Iletisimi Yonetimi kitab1
" Dagitim ve Fiyatin iletisim Boyutu | bdliim
8. ARA SINAV
9 Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabi
" Dog@rudan Pazarlama bolim
10 Sponsorluk ve Amaca Yonelik Pazarlama Iletisimi Yonetimi kitab
" Pazarlama bolim
11, Marka lletisimi  ve  Marka Pazarlama Iletisimi Yonetimi kitabi
" Yerlestirme boliim
12 Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabi
" Ticari Fuarlar ve Sergiler bolim
13 Pazarlama Iletisimi Y&netimi kitabi
" Pazarlama iletisimi Planlama Siireci béliim
14 Pazarlama lletisiminin ~ Sosyal Pazarlama lletisimi Y&netimi kitabi

Sorumluluk ve Etik Boyutu bolim

yeni

egilimleri

ilgili
ilgili
ilgili
ilgili
ilgili

ilgili

ilgili
ilgili
ilgili
ilgili
ilgili

ilgili

ve uygulamalari

Ogrenim Ciktis
OC 1-2-3

OC 5-6-10

OC 7

OC 7

OC 7

OC 7-8

OC 8

OC 9
OC 9
OC 9
OC 9
OC 11

OC 3



ZORUNLU VE ONERILEN OKUMALAR

Yazar soyadina gore alfabetik sirayla tiim okumalar bu kisimda listelenir.

Odabas1, Y. ve Oyman, M (2013). Pazarlama Iletisimi Y&netimi, MediaCat Kitaplari.

Her Yoniiyle Pazarlama letisimi, Mediacat Yayinlar

DEGERLENDIRME SiSTEMi
Adet Katki Pay1

Devam/Katilim

Uygulama

Saha Caligmast

Derse Ozgii Staj

Kisa Sinavlar

Odev

Sunum/Jiiri

Projeler

Seminer

Ara Sinavlar/Sozli Smav 1 40
Final Sinav1/So6zIli Sinav 1 60

Toplam 100

AKTS/IS YUKU HESAPLAMASI

Toplam Is
Yiki

Ders Saati (sinav haftas1 dahil) 15 3 45

Etkinlikler Sayist Stiresi (Saat)

Uygulama

Derse Ozgii Staj

Saha Caligmast

Sinif Dis1 Ders Calisma Siiresi (On calisma, pekistirme)
Sunum/Jiiri

Seminer

Proje



Odevler

Kisa Sinavlar

Ara Smav/Sozli Smav

Final/Sozlii Sinav

Toplam Is Yiikii

Toplam is Yiikii / 30 saat

Dersin AKTS Kredisi
PROGRAM YETERLIKLERI VE OGRENIM CIKTILARI ILISKiSI

Ogrenme ciktilary, program yeterliklerinin (EK-1) karsilandiginin gostergesidir. Her cikti en az bir
program yeterligine denk gelmelidir.

Ogrenme ciktilan ile program yeterlilikleri arasindaki iliskinin giiciinii asagidaki gibi rakamla ifade
ediniz:

1=cok zay1f iliski
2= zayif iliski
3= iliskili
4= giiclii iliski

5= cok giiclii iliski

PY1 PY2 PY3 PY4 PY5 PY6 PY7 PY$ PY9 PY10
0C1 5

0¢2 5 5

0C3 4

OC4 5 4

0Cs 4

0C6 3

oC7 2

OCs 2

0C9 2

OC10 2

OC11 2

OC12 2



