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- DURMAZ, Yakup , KARAHAN Murat, ALSU Erkan. (2015): The Effect of the Campaigns of GSM Operators on University Students’ Operator Choice,  International Journal of Business and Social Science,  Vol. 6, No. 8, ISSN 2219-1933 (Print), 2219-6021 (Online), p: 99-107. http://ijbssnet.com/journals/Vol_6_No_8_1_August_2015/10.pdf 
- DURMAZ Yakup , İLHAN, Ahmet and INCE, Ercan. (2015): Theoretıcal Approach To Onlıne Marketıng,  Internatıonal Journal Of Computers & Technology,  Vol. 14, No. 3,  Online ISSN: 2277-3061, p: 6244-6249. http://ijbssnet.com/journals/Vol_6_No_8_1_August_2015/10.pdf 

- PEKMEZCİ, Turan and DURMAZ Yakup , ABDULWAHID, Othman. (2015):  Marketing İnformation Systems İn The Health Sector: A Practıce In Hospıtals İn Turkey And Jordan,  Internatıonal Journal Of Computers & Technology,  Vol. 15, No. 2,  Online ISSN: 2277-3061, p: 6491-6498. http://cirworld.com/journals/index.php/ijct/article/view/5475/pdf_654
- DURMAZ Yakup , İLHAN, Ahmet and INCE, Ercan. (2015): Theoretıcal Approach To Onlıne Marketıng,  Internatıonal Journal Of Computers & Technology,  Vol. 14, No. 3,  Online ISSN: 2277-3061, p: 6244-6249. http://cirworld.com/journals/index.php/ijct/article/view/5053
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- DURMAZ, Yakup, JABLONSKI, Sebastian. (2012): Integrated Approach to Factors Affecting

Consumers Purchase Behavior in Poland and an Empirical Study , Global Journal of Management and Business Research (GJMBR), Volume 12 Issue 15: 77-104. Online ISSN: 2249-4588 & Print ISSN: 0975-5853. USA.
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- ÇELİK, Mücahit, DURMAZ, Yakup, DİYARBAKİRLİOĞLU, İbrahim. (2011): "  A Theoritical Approach to Total Quality Concept in Database Marketing ". International Journal of Humanities and Social Science (IJHSS), Volume 1, No 5, p:83-88, ISSN 2221-0989,   Radford, USA. http://www.ijhssnet.com/journals/Vol._1_No._5;_May_2011/13.pdf
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-  CÖMERT, Yavuz ve DURMAZ, Yakup., (2006):  “Tüketicinin Tatmini ile Satın Alma Davranışlarını Etkileyen Faktörlere Bütünleşik Yaklaşım ve Adıyaman İlinde Bir Alan Çalışması”, ISBN 1305-970X  No 4 Volume 1, http://journal.yasar.edu.tr/wp-content/uploads/2011/07/no4_vol1_04_comert_durmaz.pdf 
- DURMAZ, Yakup, (2006): “Modern Pazarlamada Tüketici Memnuniyeti Ve Evrensel Tüketici Hakları” , ISBN 1305-970X No 3 Volume 1, http://journal.yasar.edu.tr/wp-content/uploads/2011/07/no3_vol1_08_durmaz.pdf 
7.2 Uluslararası bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitabında (Proceeedins) basılan bildiriler. 

- DURMAZ, Yakup, III Internatıonal Students’ Scıentıfıc Conference Young People In Integratıng Europe “Consumer Buyıng Behavıor And Influence Of Cultural Factors In Türkiye”, College Of Economy, Tourism And Social Sciences In Kielce/ POLAND.
7.3 Yazılan uluslararası kitaplar veya kitaplarda bölümler 

7.4 Ulusal hakemli dergilerde yayımlanan makaleler

- DURMAZ, Yakup , YARDIMCIOĞLU Melek . (2016): Ürün Kararları Ve Stratejileri                                                   Üzerine Teorik Bir Yaklaşım,  Kahramanmaraş Sütçü İmam Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi,  Vol. 5, No. 2,  ISSN: 2146-5908, p: 367-387.  http://iibfdergisi.ksu.edu.tr/Imagesimages/files/20160105195841.pdf 
- DURMAZ, Yakup, BAHAR (ORUÇ), Reyhan. (2011). " Tüketicilerin Satın Alma Davranışları Üzerinde Sosyolojik Faktörlerin Etkisinin İncelenmesine Yönelik Ampirik Bir Çalışma” Electronic Journal of Social Sciences (ESOSDER), Volume 10, Issue 37 (060-077), http://dergipark.ulakbim.gov.tr/esosder/article/view/5000068420/5000063482  
- DURMAZ, Yakup, ÇELİK, Mücahit. (2011). " Total Quality Concept in Internal  Marketing and An Empirical Study.” Dicle Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi (Journal of Economics and Administrative Sciencec Faculty Dicle University, Volume 1, Issue 1), Cilt 1, Sayı 1:108-126,. http://www.dicle.edu.tr/bolum/IDRIKT/dergi/duiibfdergisi.pdf
-  CÖMERT, Yavuz ve DURMAZ, Yakup., (2006):  “Tüketicinin Tatmini ile Satın Alma Davranışlarını Etkileyen Faktörlere Bütünleşik Yaklaşım ve Adıyaman İlinde Bir Alan Çalışması”, Journal of Yasar (JOY),  ISBN 1305-970X  No 4 Volume 1, http://journal.yasar.edu.tr/wp-content/uploads/2011/07/no4_vol1_04_comert_durmaz.pdf ,  
- DURMAZ, Yakup, (2006): “Modern Pazarlamada Tüketici Memnuniyeti Ve Evrensel Tüketici Hakları ” , ISBN 1305-970X No 3 Volume 1, p: 255- 266 , http://journal.yasar.edu.tr/wp-content/uploads/2011/07/no3_vol1_08_durmaz.pdf   
7.5 Ulusal bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitabında basılan bildiriler 

7.6 Diğer yayınlar 

- DURMAZ, Y. (2012). “16-17 Temmuz Eğitim Kurumları Yöneticiliği İnovasyon Eğitimi Programı”, Yer: Dicle Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Amfisi. (Resmi Davetli Konuşmacı),

- Aslan, H., Görgün, Ş., İnal, T., DURMAZ, Y. Çelik, A. (2011). “Dünya Tüketiciler Günü “Tüketici Hakları”, Yer: Hasan Kalyoncu Üniversitesi Hukuk Fakültesi Amfisi. (Resmi Davetli Konuşmacı),

- 11.07.2010 ile 17.07.2010 tarihleri arasında III Internatıonal Students’ Scıentıfıc Conference Young People In Integratıng Europe, College Of Economy, Tourism And Social Sciences In Kielce/ POLAND. Eresmus kapsamında katılım.

-  02.04.2010 tarihinde “Tüketici Davranışları ve Satın alma Davranışını Etkileyen” Konferans Yer: Adıyaman Ticaretve Sanayi Odası Konferans Salonu (Resmi Davetli Konuşmacı),

-  15.03.2010 tarihinde “Dünya Tükericiler Günü” dolayısıyla “Tüketici Bilinci” Konferans Yer: 15 Mart Kahta Kültür Merkezi Salonu (Resmi Davetli Konuşmacı),

- 13. 03. 2009 tarihinde “Evrensel Tüketici Hakları” konulu Konferans Yer: Adıyaman Üniversitesi Vehbi Koç Konferans Salonu (Resmi Davetli Konuşmacı), 

- 25. 05. 2007 tarihinde “Müşteri ile Etkili İletişim Kurmak, Müşteri Beklentilerini karşılamak”, Adıyaman tüm PTT çalışanlarına Seminer, Yer: Adıyaman Üniversitesi Vehbi Koç Konferans Salonu (Resmi Davetli Konuşmacı), 

- 15 Mart 2005’de “Tüketici Haklarının Tarihsel Gelişimi” konulu Panel (Resmi Davetli Konuşmacı),

- 30 Ekim – 21.11. 2007 tarihleri arası “Toplam Kalite Yönetiminde Süreç Yönetimi ve Müşteri Odaklılık”, Adıyaman Defterdarlığı Tüm Taşra Teşkilatı Çalışanlarına Dört Haftalık Seminer”, , (Resmi Davetli Konuşmacı), 

- -Eylül 2004 Karınca Dergisinde “Türkiye’de Kooperatifçiliğin Gelişimi ve Geleceği” konulu Makale, http://www.koopkur.org.tr/karinca.htm
- 11 Mayıs 2004 “21. Yüzyılda Kooperatifçiliğin Geleceği” konulu Panel (Resmi Davetli Konuşmacı),
- 15 Mart 2004’de “Tüketici Hakları ve Tüketici Memnuniyeti” konulu Panel (Resmi Davetli Konuşmacı), 

- 17 Nisan 2003 “Turistik Ürün Çeşitlendirilmesi” konulu Panel Yer: Adıyaman Bozdoğan Oteli Konferans Salonu (Resmi Davetli Konuşmacı), 

- 23 Aralık 2002’de “Kooperatifçiliğin Tarihsel Gelişimi” konulu Konferans(Resmi Davetli Konuşmacı), 

- 13 Kasım 1998’de “Türkiye’de Kooperatifçilik Eğitimi” konulu Panel (Resmi Davetli Konuşmacı), 

- 24 Nisan 1998’de “Ulusal Egemenlik ve Atatürk” konulu KonferansYer: Adıyaman Üniversitesi MYO Konferans Salonu (Resmi Davetli Konuşmacı), 

8. Projeler 

- Durmaz, Yakup. (2018). Project Coordinator, Proje Adı: “Higher Education and Career Mentoring for Syrian Youth (HEM4SY)” 20.12.2017 – 20.09.2018 between. European Union project
- Durmaz, Yakup. (2017). Project Trainer, Proje Adı: “UNDP, Inclusive Sustainable Growth Mitigating the Impact of the Syrian Crisis on Southeast Anatolia Regio” 22.02.2016 – 31.03.2017 between, "Foreign Trade and Marketing" course was given to about 600 Syrians. United Nations Project

 - Durmaz, Y. (2013). Proje Adı: “Potansiyel Genç Girişimcilere AB’de Dış Ticaret Eğitiminin verilmesi ve Girişimcilik Ruhunun Kazandırılması” 03.06.2013 – 18.06.2013 tarihleri arasında Çek Cumhuriyeti Prag’da yapılan GESİAD tarafından hazırlanan ve European Union Leonardo da Vinci tarafından desteklenen projesiye katılım.

-Durmaz, Y. (2011). Proje Adı: “Yarınlarımız”. Proje Konusu: Kırsal kesimdeki İlköğretim Öğrencilerine Takviye ( İngilizce, Matematik. Türkçe, Fen gibi) Dersler Verilmesi. Proje Ortakları: Şahinbey Kaymakamlığı, Şahinbey Emniyet Müd. Ve Şahinbey Milli Eğitim Müd. İşbirliği ile Yapılmıştır.
-Proje Yürütücüsü, YÖK destekli Yurtdışı Araştırma Projesi: “Tüketicilerin Satın Alma Davranışlarını Etkileyen Faktörlere Bütünleşik Yaklaşım ve Türkiye ile Polonya Tüketicilerinin Karşılaştırılması Üzerine Ampirik Bir Çalışma” Başlama Tarihi: 01.11.2010, Bitiş Tarihi: 01.04.2011

-Proje Yürütücüsü, Adıyaman Üniversitesi Bilimsel Araştırma Projesi (ADYÜBAB): “Türkiyedeki Tüketicilerin Satın Alma Davranışlarını Etkileyen Faktörlere Bütünleşik Yaklaşım ve Ampirik Bir Çalışma” Başlama Tarihi: 09.01.2010, Bitiş Tarihi: 15.04.2011.
-Proje Araştırıcısı, Adıyaman Üniversitesi Bilimsel Araştırma Projesi (ADYÜBAB): “Birbirlerini Algılamalarına Yönelik Türkiyenin Doğusunda ve Batısında Yaşayan Sosyal Grupların Analizi” Başlama Tarihi: 09.01.2010,  Bitiş Tarihi: 29.09.2010.
-Proje Yürütücüsü, Adıyaman Üniversitesi ve Adıyaman Gençlik Evi İşbiriliği Çerçevesinde “Modern Pazarlamada Genç Yetenekler”,  Avrupa Birliği Projesi, 26. 10. 2007.
9.İdari Görevler 

- Yardımcı Doçent Doktor, Gaziantep Hasan Kalyoncu Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Müdür Yardımcılığı    24.09.2012- 24. 08.2018.
- Yardımcı Doçent Doktor, Gaziantep Hasan Kalyoncu Üniversitesi İktisadi İdari ve Sosyal Bilimler Fakültesi Dekan Yardımcılığı 04.11.2011 – 24.09.2012.

- Yardımcı Doçent Doktor,  Adıyaman Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dekan Yardımcılığı,  2009 – 04.11.2011

- 04.10.1993-01.01.1997 K.S.Ü. Sosyal Bilimler Enstitü Sekreterliği Asaleten, Fen Bilimleri Enstitüsü Sekreterliği ve İslahiye Meslek Yüksekokulu Sekreterliği Vekaleten. 

- 24.04.1992 – 04.10.1993 Sosyal Hizmetler Çocuk Esirgeme Kurumu Gaziantep Yetiştirme Yurdu Öğretmen ve Müdür Yardımcılığı. 

10. Bilimsel Kuruluşlara Üyelikler
- Senato Üyesi, Hasan Kalyoncu Üniversitesi, Üyelik Başlangıcı: 09.07.2012, Halen devam etmektedir.

- Amarican Marketing Association

- TUBA

11. Ödüller 

-12 yıl boyunca 90 puan üzeri sicil notu alarak ( 657 tabi iken) iki (2) kademe ile ödüllendirme 

12. Kitap 

1. DURMAZ, Yakup, JABLONSKI, Sebastian. (2012): Integrated Approach to Factors Affecting Consumers Purchase Behavior in Poland andan Empirical Study. Wyższa Szkoła Ekonomii Turystyki i Nauk Społecznych w Kielcach  25-666 KIELCE. POLONYA   ( Yukarıda ismi yazılı Üniversite tarafından İngilizce olarak yayınlandı)
2. DURMAZ, Yakup (2008) “Tüketici Davranışı”  Detay Yayıncılık, Ankara, ISBN: 9944223386, http://detayyayin.com.tr/kitap-128.cgi
3. Bülent DEMİRAĞ ve Yakup DURMAZ. (2020), Marka Yönetimi, Hiperlink Yayınevi  
4. Sinan ÇAVUŞOĞLU ve Yakup DURMAZ. (2020), Deneyimsel Pazarlama ve Yeşil Davranış, Hiperlink Yayınevi ( Basım Aşamasında)
13. Üyelikler

- Serbest Muhasebeci ve Mali Müşavirler Odası Üyeliği (Mali Müşavir olarak)
14.  Son iki yılda verdiğiniz lisans ve lisansüstü düzeydeki dersler için aşağıdaki tabloyu doldurunuz. 
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	Pazarlama İlkeleri
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	Pazarlama Araştırması
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	Yeni Ürün Geliştirme
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	50
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	Bankacılıkta Pazarlama**
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	50

	2018 - 2019
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	Ürün ve Marka Yönetimi**
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	20

	2018 - 2019
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	Bankacılıkta Pazarlama**
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	2018 - 2019
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	Stratejik Marka Yönetimi***
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	2018 - 2019
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	Yeni Hizmet Tasarımı
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	50
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	Tüketici Davranışları
	3
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	Stratejik Pazarlama Yönetimi***
	3
	0
	5

	2018 - 2019
	Bahar
	Yeni Hizmet Tasarımı
	2
	0
	50

	2018 - 2019
	Bahar
	Pazarlama İlkeleri
	3
	0
	25

	2018 - 2019
	Bahar
	Pazarlama Araştırması
	2
	0
	15

	2018 - 2019
	Bahar
	Yeni Ürün Geliştirme
	2
	0
	50

	2018 - 2019
	Bahar
	Bankacılıkta Pazarlama**
	3
	0
	4

	* İşaretli dersler, Uzaktan yüksek lisans dersleridir.

** İşaretli dersler, yüksek lisans dersleridir.

*** Doktora Dersleri


Not: Açılmışsa, yaz döneminde verilen dersler de tabloya ilave edilecektir. 
15. Atıf
Ulusal ve Uluslararası Yayınlarda Yapılan Atıflar: https://scholar.google.com.tr/citations?user=ZUrlwWsAAAAJ&hl=tr 
16. Kitap Editörlüğü


- Pazarlama Çalışmaları


https://www.iksad.net/product-page/pazarlama-%C3%A7ali%C5%9Fmalari

- Pazarlama ve İşletme Araştırmaları

https://www.iksad.net/product-page/pazarlama-ara%C5%9Ftirmalari
· İşletme Araştırmaları
https://www.iksad.net/product-page/i%C5%9Fletme-ara%C5%9Ftirmalari
